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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国主题地产行业发展趋势与投资分析报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国主题

地产行业运营现状分析  1.1 主题地产行业综述  1.1.1 主题地产行业定义  1.1.2 主题地产行业分

类  （1）销售核心式  （2）经营核心式  1.2 主题地产行业政策环境  1.2.1 主题地产行业的监管

环境  （1）主题地产行业主要监管政策  （2）主题地产行业监管趋势分析  1.2.2 主题地产行业

法律法规  1.2.3 主题地产行业部门规章  1.3 主题地产行业经济环境  1.3.1 行业与经济发展的相

关性分析  1.3.2 国外宏观经济发展现状分析  1.3.3 国内宏观经济发展现状分析  1.3.4 国内外宏观

经济发展趋势分析  1.4 主题地产行业社会环境  1.4.1 城镇化分析  （1）行业与城镇化进程的相

关性分析  （2）国家城镇化进程分析  （3）国家城镇化进程规划  1.4.2 消费环境分析  （1）居

民收入水平分析  （2）居民消费水平分析  1.5 主题地产行业竞争分析  1.5.1 供应商的讨价还价

能力  1.5.2 购买者的讨价还价能力  1.5.3 新进入者的威胁  1.5.4 替代品的威胁  1.5.5 行业内现有

竞争情况  1.6 主题地产与居住地产的价值关联     第2章：中国主题地产行业开发模式分析  2.1 

旅游地产开发模式分析  2.1.1 旅游地产行业发展现状  2.1.2 旅游地产市场调研  2.1.3 旅游地产运

行分析  2.1.4 旅游地产行业运营模式分析  （1）政府旅游地产运作模式分析  （2）政府发展旅

游地产的科学途径  2.1.5 旅游地产开发的企业运作模式  （1）旅游地产开发的企业运作模式  

（2）开发商运营旅游地产项目的前景  2.1.6 旅游地产行业发展前景分析  2.1.7 旅游地产开发主

题策划  2.2 产业地产开发模式分析  2.2.1 产业地产行业市场规模  2.2.2 产业地产行业市场结构 

2.2.3 产业地产行业市场主体  2.2.4 &ldquo;十四五&rdquo;时期产业地产行业竞争格局分析  2.2.5

&ldquo;十四五&rdquo;时期产业地产行业竞争格局预测  2.2.6 产业地产开发主题策划  2.3 城市

地产开发模式分析  2.3.1 城市地产行业发展现状  2.3.2 城市地产典型案例分析  （1）法国巴黎

模式  （2）威尼斯模式  （3）迪拜模式  （4）拉斯维加斯模式  2.3.3 城市地产开发主题策划 

2.4 住宅地产开发模式分析  2.4.1 住宅市场开发投资情况  2.4.2 住宅市场供应情况  2.4.3 住宅市

场销售情况  2.4.4 住宅市场价格分析  2.4.5 住宅地产开发主题策划  2.5 复合地产开发模式分析 

2.5.1 复合地产行业发展现状  2.5.2 复合地产典型案例分析  （1）杭州天都城  （2）香港太古城

商业社区  （3）美国迪斯尼主题乐园  2.5.3 复合地产运作思路解析  2.5.4 复合地产发展方向分

析  2.5.5 复合地产开发主题策划     第3章：中国主题地产产品策划模式分析  3.1 主题乐园  3.1.1 

欢乐谷  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地开发带动性 

3.1.2 世界之窗  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地开发带



动性  3.1.3 海洋世界  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地

开发带动性  3.1.4 苏州乐园  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项

目土地开发带动性  3.2 文化综合体  3.2.1 云南民族村  （1）发展情况简介  （2）SWOT分析  

（3）发展模式探讨  3.2.2 博鳌经济论坛  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项目产品形

式  （4）项目土地开发带动性  3.2.3 中华民俗村  （1）项目内容  （2）项目规划内容  （3）项

目产品形式  （4）项目土地开发带动性  3.2.4 深圳华侨城创意园  （1）项目内容  （2）项目规

划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地开发带动性  3.3 体育综合体  3.3.1 广州南国奥园  

（1）南国奥园项目介绍  （2）南国奥园策划模式  3.3.2 昆明新亚洲体育城  （1）项目内容  （2

）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地开发带动性  3.4 旅游综合体  3.4.1 苏州太

湖国家级旅游度假区  （1）项目概况  （2）旅游资源  （3）度假区文化  （4）基础设施  （5）

生态环境  3.4.2 瑞海姆（RGHCM）旅游度假村  （1）项目概况  （2）设计理念  （3）资本构

成  （4）资本经营  （5）经营机制  3.4.3 湖北咸宁温泉谷度假区  （1）项目概况  （2）设计理

念  （3）项目特色  （4）功能分区  3.5 商业综合体  3.5.1 上海新天地旧城改造  （1）上海新天

地项目介绍  （2）旧城改造项目策划模式  3.5.2 北京SOHO现代城与建外  （1）项目内容  （2

）项目规划内容  （3）项目产品形式  （4）项目土地开发带动性     第4章：中国主题地产行业

区域市场分析  4.1 一线城市主题地产行业分析  4.1.1 北京市主题地产市场分析  （1）北京市房

地产行业开发投资  （2）北京市房地产行业供求情况  （3）北京市主题地产开发企业  （4）北

京市主题地产案例分析  （5）新开工项目分析  （6）北京市主题地产投资机遇分析  4.1.2 上海

市主题地产市场分析  （1）上海市房地产行业开发投资  （2）上海市房地产行业供求情况  （3

）上海市主题地产开发企业  （4）上海市主题地产案例分析  （5）新开工项目分析  （6）上海

市主题地产投资机遇  4.1.3 深圳市主题地产市场分析  （1）深圳市房地产行业开发投资  （2）

深圳市房地产行业供求情况  （3）深圳市主题地产开发企业  （4）新开工项目分析  （5）深圳

市主题地产案例分析  （6）深圳市主题地产投资机遇  4.1.4 广州市主题地产市场分析  （1）广

州市房地产行业开发投资  （2）广州市房地产行业供求情况  （3）广州市主题地产开发企业  

（4）新开工项目分析  （5）广州市主题地产案例分析  （6）广州市主题地产投资机遇  4.2 其

他城市主题地产行业分析  4.2.1 天津市主题地产市场分析  （1）天津市房地产行业开发投资  

（2）天津市房地产行业供求情况  （3）天津市主题地产开发企业  （4）新开工项目分析  （5

）天津市主题地产案例分析  （6）天津市主题地产投资机遇  4.2.2 武汉市主题地产市场分析  

（1）武汉市房地产行业开发投资  （2）武汉市房地产行业供求情况  （3）武汉市主题地产开

发企业  （4）新开工项目分析  （5）武汉市主题地产案例分析  （6）武汉市主题地产投资机遇

 4.2.3 杭州市主题地产市场分析  （1）杭州市房地产行业开发投资  （2）杭州市房地产行业供

求情况  （3）杭州市主题地产开发企业  （4）新开工项目分析  （5）杭州市主题地产案例分析



 （6）杭州市主题地产投资机遇  4.2.4 成都市主题地产市场分析  （1）成都市房地产行业开发

投资  （2）成都市房地产行业供求情况  （3）成都市主题地产开发企业  （4）新开工项目分析

 （5）成都市主题地产案例分析  （6）成都市主题地产投资机遇  4.2.5 重庆市主题地产市场分

析  （1）重庆市房地产行业开发投资  （2）重庆市房地产行业供求情况  （3）重庆市主题地产

开发企业  （4）新开工项目分析  （5）重庆市主题地产案例分析  （6）重庆市主题地产投资机

遇     第5章：中国主题地产经营标杆企业发展模式  5.1 企业定位  5.1.1 泰达控股  5.1.2 大连软件

园  5.1.3 金融街控股  5.1.4 华侨城地产  5.1.5 上海陆家嘴  5.2 模式要点  5.2.1 泰达控股  5.2.2 大连

软件园  5.2.3 金融街控股  5.2.4 华侨城地产  5.2.5 上海陆家嘴  5.3 竞争优势  5.3.1 泰达控股  5.3.2 

大连软件园  5.3.3 金融街控股  5.3.4 华侨城地产  5.3.5 上海陆家嘴  5.4 标杆企业发展模式总结 

5.4.1 盈利不是重点  5.4.2 投资环境是招兵买马的本钱  5.4.3 融资机制多元化是对金融市场的适

应  5.4.4 将比较优势发展为竞争优势     第6章：中国主题地产行业重点企业经营情况  6.1 主题

乐园开发企业  6.1.1 杭州宋城旅游发展股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程 

（2）企业主要经营能力分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业主题乐园项目分析  （5）企

业主要盈利模式分析  （6）企业商业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经

营优劣势分析  6.1.2 广州长隆集团有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企

业主要经营能力分析  （3）企业主题乐园项目分析  （4）企业主要盈利模式分析  （5）企业商

业模式特点分析  （6）企业最新发展动向分析  （7）企业经营优劣势分析  6.1.3 大连海昌集团

有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）企业主

营业务分析  （4）企业主题乐园项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业商业模式特

点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.1.4 黄山徽州文化旅游集团

有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）企业主

营业务分析  （4）企业主题乐园项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业商业模式特

点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.2 商业地产开发企业  6.2.1 

大连万达商业地产股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经

营能力分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分

析  （6）企业商业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析 

6.2.2 上海世茂股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能

力分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  

（6）企业商业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.2.3 

雅居乐地产控股有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力

分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6

）企业商业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.2.4 广州



富力地产股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分

析  （3）企业主营业务分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）

企业商业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.2.5 金融街

控股股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3

）企业主营业务分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业商

业模式特点分析  （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.2.6 深圳市益田集

团股份有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）

企业主营业务分析  （4）企业旅游地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业最新

发展动向分析  （7）企业经营优劣势分析  6.3 综合开发企业  6.3.1 深圳华侨城控股股份有限公

司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）企业主营业务

分析  （4）企业主题地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业商业模式特点分析

 （7）企业最新发展动向分析  （8）企业经营优劣势分析  6.3.2 碧桂园控股有限公司经营情况

分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）企业主营业务分析  （4）

企业旅游地产项目分析  （5）企业主要盈利模式分析  （6）企业最新发展动向分析  （7）企业

经营优劣势分析  6.3.3 龙湖地产有限公司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业

主要经营能力分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业旅游地产项目分析  （5）企业主要盈利

模式分析  （6）企业最新发展动向分析  （7）企业经营优劣势分析  6.3.4 恒大地产集团有限公

司经营情况分析  （1）企业发展概况与历程  （2）企业主要经营能力分析  （3）企业主营业务
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